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МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ

Цель исследования

Описание рынка санфаянса в России

Основные задачи исследования

1. Описать общее состояние российской экономики и макроэкономические результаты 2006 года;

2. Охарактеризовать место санитарной керамики на рынке сантехники;

3. Оценить состояние российского рынка санфаянса: 

· объем рынка;

· темпы роста рынка;

· развитие отдельных сегментов рынка;

· тенденции и прогноз развития рынка;

6. Описать тенденции импорта и экспорта санфаянса;

7. Выявить ведущих отечественных игроков и описать их основные рыночные характеристики;

8. Отметить ведущие иностранные марки санфаянса на российском рынке;

9. Охарактеризовать взаимодействие иностранных и отечественных игроков на рынке;

10. Описать тенденции и перспективы развития российского рынка санфаянса на ближайшие годы.

Методы сбора данных

Мониторинг материалов российских СМИ и Интернет, анализ баз данных ФТС РФ, ФСГС РФ, МЭРТ РФ.

Методы анализа данных

Традиционный контент-анализ документов.

Информационная база исследования
1.              Базы публикаций в СМИ

2.              Ресурсы сети Internet
3.              Данные государственных ведомств (ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ, Минпромэнерго РФ)

4.              Результаты готовых исследований

5.              Материалы отраслевых учреждений 

6.              Материалы участников рынка

7.              Базы данных ABARUS MR.
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ГЛАВА 4. ХАРАКТЕРИСТИКА РЫНКА САНФАЯНСА
§ 4.1. Отечественное производство санфаянса
В начале 90-х годов в России ежегодно производилось 6,5-7 тыс. шт. санитарных керамических изделий в год. Максимальный объем производства был отмечен в 1992 году, с этого времени объемы выпуска начали снижаться, и к 1996 году производство упало вдвое. Причины падения были общие для всей строительной индустрии того времени – сокращение объемов строительства и ремонта, а также падение объемов инвестиций в отрасль.

Таблица 13. Динамика производства сантехнических керамических изделий, тыс. шт.

	Наименование продукции
	1993
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000

	Изделия санитарные керамические
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…

	Ванны
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…

	Раковины и мойки
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…

	Краны-смесители
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…


Источник: ФСГС РФ (Росстат).

По оценкам экспертов, в 2000 годы происходит рост объемов производства и расширение ассортимента производимого в России сантехнического оборудования, этому способствует увеличение спроса со стороны населения, а также сокращение импорта данной продукции. Динамика производства в последние два года выглядит позитивной.
Рисунок 11. Динамика производства санитарных керамических изделий в РФ в 2000-2006 гг. с прогнозом на 2007 г., тыс. шт.
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Источник: ABARUS Market Research по агрегированным данным (ФСГС РФ, материалы исследовательских компаний и СМИ). 

Товарная структура российского производства санфаянсовых изделий выглядит следующим образом (Таблица 15):

Таблица 15. Производство сантехники в РФ  по основным товарным группам в 2005 г. 

	Наименование
	Произведено в 2005 г., тыс. шт.

	Изделия санитарные керамические, включая изделия с шамотированными массами
	…

	Унитазы
	…

	Бачки
	…

	Умывальники
	…

	Писсуары
	…

	Другие санитарные керамические изделия
	…


Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ. 

§ 4.2. Импорт санфаянса
В данном параграфе будет предпринята попытка выяснить, какова роль импорта на рынке санфаянса и меняется ли ситуация с импортом в настоящее время.

Импорт санфаянса в Россию по данным таможенной статистики
Здесь рассматривается товарная группа под кодом ТН ВЭД 6910 «Раковины, умывальники, консоли раковин, ванны, биде, унитазы, сливные бачки, писсуары и аналогичные санитарно-технические изделия из керамики».

Таблица 17. Импорт сантехнических изделий из керамики в количественном и стоимостном выражении, 1997-2006 гг. 

	Год
	Стоимость ($)
	Вес (кг)
	Прирост к предыдущему периоду

	1997
	…
	…
	–

	1998
	…
	…
	…

	1999
	…
	…
	…

	2000
	…
	…
	…

	2001
	…
	…
	…

	2002
	…
	…
	…

	2003
	…
	…
	…

	2004
	…
	…
	…

	2005
	…
	…
	…

	2006
	…
	…
	…


Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

Рисунок 15. Динамика импортных поставок сантехнических изделий из керамики в РФ в 1997-2006 гг.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.

Таблица 18. Поставки импорта  сантехнических изделий из керамики в РФ по странам в 2002-2006 гг.

	Страна происхождения
	Стоимость ($)
	Вес (кг)

	Китай
	…
	…

	Украина
	…
	…

	Польша
	…
	…

	Чехия
	…
	…

	Финляндия
	…
	…

	Италия
	…
	…

	Испания
	…
	…

	Турция
	…
	…

	Швеция
	…
	…

	Болгария
	…
	…

	Франция
	…
	…

	Вьетнам
	…
	…

	Великобритания
	…
	…

	Европейский Союз
	…
	…

	Прочие
	…
	…


Источник: Данные ФТС РФ.

§ 4.4. Итоговая характеристика рынка санфаянса
Объем рынка и темпы роста

В настоящее время рынок сантехники в России стабильно растет, что обуславливается, прежде всего, наращиванием объемов жилищного строительства практически во всех регионах России. При этом объем рынка в стоимостном выражении увеличивается быстрее, чем в натуральном. В первую очередь это обусловлено ростом реальных денежных доходов населения, а также смещением спроса в сторону премиального и верхнего сегментов рынка. 

Далее представлены собственные расчеты ABARUS Market Research относительно основных объемных рыночных показателей. Оценка производилась по простой формуле «Объем рынка = Внутреннее производство + Импорт – Экспорт». Штучный объем экспортно-импортных потоков вычислялся, исходя из среднего веса санфаянсовой продукции 11 кг/ед.
Таблица 28. Расчет объема рынка санфаянса в 2000-2006 гг., тыс. ед.
	Год
	Производство
	Импорт
	Экспорт
	Объем рынка

	2000
	…
	…
	…
	≈…

	2001
	…
	…
	…
	≈…

	2002
	…
	…
	…
	≈…

	2003
	…
	…
	…
	≈…

	2004
	…
	…
	…
	≈…

	2005
	…
	…
	…
	≈…

	2006
	…
	…
	…
	≈…


Источник: ABARUS Market Research. 
Рисунок 34. Динамика объема рынка санфаянса, 2000-2007 гг., тыс.ед.  
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Источник: ABARUS Market Research. 

Произведенные расчеты помогают определить, что объем импорта на российском рынке санфаянса в последние годы составляет в районе …%. 
Рисунок 35. Доля импорта на российском рынке санфаянса, 2000-2006 гг.
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Источник: ABARUS Market Research. 

Марочная структура рынка

В процессе данного исследования агентством ABARUS Market Research  был проведен интернет-мониторинг 40 организаций, занимающихся оптовой и розничной продажей санфаянса в Москве и Московской области, в результате чего была получена приблизительная картина представленности основных марок санфаянса на столичном рынке. В рамках наблюдения было зафиксировано 281 упоминание и 85 марок (производителей), как отечественных, так и иностранных.

В Таблице 30  представлен перечень наиболее популярных марок санфаянса, предлагаемых поставщиками. Доминирующее присутствие в верхних рядах этого списка иностранных производителей среднего и верхнего ценовых сегментов подтверждает мнение специалистов о том, что рынок Москвы в 2005-2006 гг. способен предъявлять платежеспособный спрос на продукцию высокого качества.
Таблица 30. Общая картина представленности марок санфаянса на российском рынке, данные на май-июнь 2007 г.  

	Марка
	Страна
	Частота упоминаний в общем ассортименте
	Доля в общем количестве, % 

	IDO
	Финляндия
	…
	…

	Сантек
	Россия, г. Чебоксары
	…
	…

	Laufen
	Австрия
	…
	…

	Gustavsberg
	Швеция
	…
	…

	Jacob Delafon
	Франция
	…
	…

	IFO
	Швеция
	…
	…

	ЛЗСФ
	Россия, г. Лобня
	…
	…

	Кировский стройфарфор
	Россия, г. Киров
	…
	…

	Стройполимеркерамика
	Россия, г. Воротынск
	…
	…

	Vidima 
	Болгария
	…
	…

	Ideal Standard
	Германия, Италия
	…
	…

	Duravit
	Германия
	…
	…

	Roca
	Испания
	…
	…

	Kolo
	Польша
	…
	…

	Jika
	Чехия
	…
	…

	Villeroy & Boch
	Германия
	…
	…

	Keramag
	Германия
	…
	…

	Стройфарфор
	Россия, г. С.-Петербург
	…
	…

	Универсал
	Россия, г. Новокузнецк
	…
	…

	Cersanit
	Польша
	…
	…

	Hybner
	Польша
	…
	…

	Vitra
	Турция
	…
	…

	Самарский стройфарфор
	Россия, г. Самара
	…
	…

	Керамин
	Беларусь
	…
	…

	Porta
	Китай
	…
	…

	Sanart
	Китай
	…
	…

	Hatria
	Италия
	…
	…

	Della
	Россия, г. Ногинск
	…
	…

	Львовский керамический завод
	Украина, г. Львов
	…
	…

	ОЭМК
	Россия, г. Старый Оскол
	…
	…

	Axa
	Италия
	…
	…

	Swell
	Китай
	…
	…

	Twyford
	Великобритания
	…
	…

	Другие китайские марки
	Китай
	…
	–

	Другие итальянские марки
	Италия
	…
	–

	Другие польские марки
	Польша
	…
	–

	Другие испанские марки
	Испания
	…
	–

	Другие российские марки
	Россия
	…
	–

	Другие чешские марки
	Чехия
	…
	–

	Другие французские марки
	Франция
	…
	–

	Другие украинские марки
	Украина
	…
	–

	Другие немецкие марки
	Германия
	…
	–

	Другие английские марки
	Великобритания
	…
	–

	Всего
	
	281
	


Источник: ABARUS Market Research. 
Данное исследование подтверждает тенденции последних лет, свидетельствующие  о том, что рынок сантехники г. Москвы в достаточной степени конкурентен (см. Рисунок 36). Первые 12 марок занимают в совокупности менее половины рынка.

Рисунок 36. Место 12 ведущих марок санфаянса в общем количестве упоминаний ассортимента крупных столичных поставщиков, %.
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Источник: ABARUS Market Research. 

Продолжает расти спрос на сантехнику китайского производства, которая выступает сегодня основным конкурентом продукции отечественных производителей. Основным фактором предпочтения потребителями китайской сантехники выступает ее сравнительно невысокая цена наряду с хорошим современным дизайном (поскольку китайские производители копируют дизайн сантехнических изделий известных европейских марок и даже нередко выдают свою продукцию за европейскую). [image: image8.png]
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